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TRALCE

Lancée en 2003 suite au rachat du magazine éponyme, Trace est une marque média et un écosysteme dediés au
divertissement afro-urbain et a la réussite des jeunes. Plus de 350 millions de fans utilisent les médias et services Trace.

+350M #1 #1

USAGERES)IQIC_IZ_EI_FE EEVT;\JLEESE:\% RADIO, PLATEFORME DE REUSSITE POUR LES ECOSYSTEME DE DIVERTISSEMENT
JEUNES ET LES CREATEURS AFRO-URBAIN

Les médias, les services digitaux, les plateformes de divertissement et d'éducation de Trace sont disponibles dans 162
pays et sont leaders sur leurs segments en Afrique, au Brésil, en France, au Royaume-Uni, dans les Caraibes et dans
I'Océan Indien.





https://player.vimeo.com/video/417607973
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TRALCE UNE OFFRE 360° POUR LES MARQUES

ET LES PARTENAIRES
12M abonnés sur les
réseaux sociaux
70Mde vidéos
vues/mois
EVENEMENTIEL BRAND CONTENT MA\R\KEHN'Q INTEGRE
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~ FOCUS AFRIQUE
LA TELEVISION EST LE MEDIA LEADER

. " @ §
AL AL — AL
DES AFRICAINS DE 15 ANS ET PLUS DE LA CONSOMMATION MEDIAS TEMPS MOYEN QUOTIDIEN RECEPTION SATELLITE,
REGARDENT LA TELEVISION CONSACRES A LATELEVISION CONSACRE A LATELEVISION LEADER DE LA DIFEUSIONTV

TOUS LES JOURS
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TRALCE

64%
O
de pénétrationsur

les téléspectateurs
francophones 15+

B 4

FOCUS AFRIQUE

POIDS DES CHAINES TRACE SUR LES MARCHES CLES

79%

Rép. duCongo
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FOCUS AFRIQUE
TRACE EST LEADER SUR LES RESEAUX SOCIAUX

86% 89% 10M

DES JEUNES AFRICAINS ONT DES JEUNES AFRICAINS DE FANS TRACE SUR LESMEDIAS
UN SMARTPHONE UTILISENT PRINCIPALEMENT SOCIAUX
LEUR SMARTPHONE POUR

LES RESEAUX SOCIAUX
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SPECTATEURS MENSUELS
TRACE EN FRANCE

‘ ,

TELESPECTATEURS MENSUELS
TRACE AU ROYAUME-UNI

2,4M

TELESPECTATEURS MENSUELS
TRACE AU PORTUGAL

4,4M

TELESPECTATEURS MENSUELS
TRACE DANS LE RESTE DEL'EUROPE



TRALCE

TOCA

AMERIQUE DU
NORD
TRACE TRACE
URBAN AYITI
'TRACE| TRACE
CARIBBEAN VANILLA
TRACE TRACE
GOSPEL BRAZUCA
TRACE TRACE
AFRICA MZIKI
TRACE TRACE
LATINA NAIJA
TRACE

AFRIKORA I

TRACE.  TRACE

KITOKO JAMA
SPORTASTARS MUZIKA

NOS MARQUES TELE & RA
; »
DANS LES AMERIQUES ET LES CAFIQCA)(IBES

AMERIQUE LATINE CARAIBES BRES
IL

TRACE TRALCE

SPORTASTARS URBAN
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TRALCE FOCUS AMERIQUES ET CARAIBES
TRACE : LEADER TELE ET RADIO SUR LE SEGMENT AFRO-URBAIN

33M 510/0),¢ ™M 10,5M

TELESPECTATEURS MENSUELS AUDITEURS MENSUELS TRACE TELESPECTATEURS MENSUELS TELESPECTATEURS MENSUELS
TRACE AU BRESIL EN GUADELOUPE, GUYANE, TRACE DANS LES DEPARTEMENTS TRACE DANS LE RESTEDU
MARTINIQUE FRANCAIS D'OUTREMER MONDE
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http://WWW.TRACE.COMPANY/

