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Sur les 15-34, TRACE Urban conserve sa position de 2ème chaîne musicale avec un TME en progression de 10% tandis que 
son concurrent recule de 18%.

TRACE Urban progresse de 8,2% sur les 4+, derrière son concurrent, en régression de 14%. 

La chaîne confirme sa 1ère place en affinité sur les 15-24 ans, toutes chaînes confondues (TNT et TV hertzienne incluses), 
avec une progression de 36% par rapport à la même période de l’année dernière !

Elle gagne également une place par rapport à l’an dernier en affinité, sur les 15-34 et progresse de 2,5% alors que son 
concurrent perd 3,6%. 

Dans un contexte où la majorité des chaînes de télévision musicales peinent à faire augmenter leurs résultats d’audiences, 
TRACE Urban progresse continuellement depuis deux ans.

TRACE Urban réunit plus de 2 500 000 téléspectateurs par mois. 

Source : Médiamétrie – Médiamat’Thématik – du 28/08/2016 au 12/02/2017 – Vague 32 Définitive

TRACE Urban confirme sa place de 2ème chaîne musicale auprès des 15-24, avec un Taux Moyen Extrapolé (TME), en 
progression de 47,4%. Il s’agit de la plus grosse progression parmi toutes les chaînes musicales du paysage audio-
visuel français.

Lancé en 2003, à l’initiative d’Olivier Laouchez, TRACE est une marque et un groupe multimédia dédiés au divertissement 
afro-urbain. Présent dans 160 pays, notamment en France, sur le continent africain, dans la Caraïbe et dans l’Océan Indien, 
TRACE édite des chaînes de télévision thématiques, des radios, des services mobiles, des plateformes digitales et produit des 
événements et des programmes destinés aux nouvelles générations urbaines, multiculturelles et multiethniques.
www.trace.tv
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